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0 1 L'Audio pour tous,
un média universel
et dynamique




L’audio, un
média pluriel
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Radio

Podcasts natifs
hors radio

Livres
audio

Streaming
musical audio

Streaming musical vidéo
(en fond sonore)

Musique
personnelle

PERIMETRE AUDIO

En direct: FM, DAB+, via Internet, Webradios
En podcast : replay, podcasts natifs

Podcasts proposés par d’autres médias ou des
acteurs Indépendants

Disponibles en CD ou en numérique
J’(:D Gratuit ou via abonnement
I > Ecouté en fond sonore sur les plateformes vidéo
J’ Bibliothéque personnelle de CD, vinyle, MP3,
achat de titres, ...

R - [g
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Plus de 8 Francais
sur 10 écoutent
de l'audio chaque
jour... et la quasi-

totalité d’entre
eux chaque mois
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COUVERTURE QUOTIDIENNE, HEBDOMADAIRE

ET MENSUELLE DE L’AUDIO

Couverture Couverture
quotidienne hebdomadaire

Médiamétrie — Global Audio 2025- 15-80 ans - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés

Couverture
mensuelle




Tous les publics
sont auditeurs
... les jeunes en
particulier
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COUVERTURE QUOTIDIENNE
ET MENSUELLE DE L’AUDIO
PAR CIBLE (en %)

15-24 ans 25-34 ans

Couverture
quotidienne

Médiamétrie — Global Audio 2025- Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés

35-49 ans

Couverture
mensuelle

50-80 ans



REPARTITION DU VOLUME D’ECOUTE
AUDIO PAR TRANCHE HORAIRE SUR UNE JOURNEE

A Chaq u e é ge e==Total —=15-24 ans —=25-34 ans 35-49 ans —50-80 ans
son moment

50-80
d’écoute audio 1524
ot k. NV 35-49 -
privilégié

=
/

Avant 6h 6h-9h 9h-12h 12h-15h 15h-18h 18h-21h 21h-00h
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Médiamétrie — Global Audio 2025 - Volume d’écoute calculé a partir de la DEA estimée sur chaque offre / Auditeurs Jour - Copyright Médiamétrie- Tous
droits réservés




Un marché
dynamique,
avec des offres
historiques

puissantes et
des offres plus
récentes qui
continuent de
croitre
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COUVERTURE QUOTIDIENNE
ET MENSUELLE DES OFFRES AUDIO

85%
60% 59%
51% 51%
N
40% A"
35%
-~ 27%
22%
el 18%
13% o
8% 10%
3%
H .
Radio en Podcasts Podcasts Livres audio Streaming Streaming  Musique
direct Radio natifs musical musical personnelle
(Replay et hors radio audio vidéo
natifs)
107t
O: : : l\P

Médiamétrie — Global Audio 2025 - 15-80 ans - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés

. Couverture
quotidienne

Couverture
mensuelle



La radio,
pilier des
offr S audio
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REPARTITION DU VOLUME D’ECOUTE
DES OFFRES AUDIO SUR UNE JOURNEE

J® 26%

Streaming musical audio

5154% J&1 10%
. Streaming musical vidéo
Radio (en fond sonore)
En direct: 48%
En podcast:

Musique personnelle

\ * 39

Podcasts natifs (hors radio)
e 1%

Livres audio

Médiamétrie — Global Audio 2025 - Volume d’écoute calculé a partir de la DEA estimée sur chaque offre / Auditeurs Jour 15-80 ans - Copyright
Médiamétrie- Tous droits réservés



REPARTITION DU VOLUME D’ECOUTE
DES OFFRES AUDIO MUSIQUE vs PARLE
SUR UNE JOURNEE

I Musique Y Contenus parlés

71% 29%

La radio,
incontournable
quel que soit

6\*Podcasts

le type de Musique @ : natifs hors
AN radio

ersonnelle .
P o:

Livres
Musique a la radio . \
(Radio direct) audio @

programme

Streaming
musical
vidéo

AN
J— 0.
>
‘D Radio
Streaming musical audio Direct Parlé et / ou podcast

Médiamétrie — Global Audio 2025 - Volume d’écoute calculé a partir de la DEA estimée sur chaque offre / Auditeurs Jour 15-80 ans - Copyright
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Médiamétrie- Tous droits réservés




Un univers audio
qui, seﬁfgltallse,
notamment

REPARTITION DU VOLUME D’ECOUTE AUDIO
ENTRE DIGITAL et OFFLINE
SUR UNE JOURNEE

+3% +5% +7% +16%
sous limpulsion s A N
& + 0,
o ol 11% 43%
€S orrres a En 2 ans . 60%
2f | 85% 76%
59%
15-24ans  25-34ans 35-49ans 50-80 ans
Audio
Digital
Radio sur supports traditionnels / Radio sur supports digitaux / Podcasts /
Musique personnelle / Livres audio Livres audio numériques / Streaming musical
physiques audio & vidéo
10 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie — Global Audio 2025 - Volume d’écoute calculé a partir de la DEA estimée sur chaque offre / Auditeurs Jour - Copyright Médiamétrie- Tous

droits réservés



Succes de 'Audio
a la demande

8
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Que ce soit
écouter de la
musique ou des
contenus parlés,

la flexibilité des
offres est
appréciée
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COUVERTURE MOIS STREAMING MUSICAL AUDIO ET PODCASTS

Chaque o des 15-80 ans consomme une
85%

mois, offre audio a la demande dont...

Streaming musical

. Podcasts
audio

+7% en 2 ans

N +16% en 2 ans
59% N

46%

Jo il 7

Médiamétrie — Global Audio 2025 - 15-80 ans - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés



Les jeunes,
grands fans de
streaming
musical
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COUVERTURE MOIS STREAMING MUSICAL AUDIO
PAR AGE

Streaming musical
audio

+7% en 2 ans

7

59%

Jo

Médiamétrie — Global Audio 2025 - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés

15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-80 ans



REPARTITION DU VOLUME D’ECOUTE DES OFFRES MUSIQUE
SELON LE MOMENT D’ECOUTE SUR UNE JOURNEE

A partir de 18h, g Audo

le streaming X

musical est Uoffre Audio
audio privilégiée m"s'q"eJ
pour écouter

de la musique

34%
Radio en direct musique 299, ° 31%

23%
Streaming musical Audio 1 7%

Avant 6h 6h-9h 9h-12h 12h-15h  15h-18h  18h-21h  21h-00h
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Médiamétrie- Tous droits réservés



REPARTITION DU VOLUME D’ECOUTE DES OFFRES MUSIQUE
SELON LE LIEU D’ECOUTE SUR UNE JOURNEE

... et Uoffre % Audio

privilégiée dans

les transports : o Audio
o% 8% Imusique

et les lieux
publics 2%

Streaming musical Audio

46%
31%
Radio en direct musique 23%

7%

4o L

) = 4 g
Domicile Voiture Travail/Etudes Transports & Lieux

publics
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réservés



Canaux de découverte musicale
parmi les auditeurs de streaming musical audio

Radio et

plateformes de cadio NN -
streaming audio,
[es 2 canaux Service de streaming audio _ 51%
pl:lVIlegl.eS pOUF Site de streaming vidéo _ 41%
découvrir des
nouveautés Réseaux sociaux _ 40%
musicales chez les B 15-60 ons
« streameurs » Bouche aoreilie - NN 51 15-24ans
Télévision _ 29%
Evénements (concert, festivals...) 15% Le plus souvent, par quels moyens

1

découvrez-vous de nouveaux titres
musicaux et artistes (Top 3) ?

16 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie — Global Audio 2025 - Auditeurs Streaming Musical Mois - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés
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Les Podcasts,
un format dans
Uair du temps
qui continue

de faire des
adeptes

17 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025

COUVERTURE MOIS PODCASTS

Podcasts
Radio et hors radio

+16% en 2 ans +13%
N en 2 ans
46%

40%

Podcasts radio
(replay et natifs)

Médiamétrie — Global Audio 2025 - 15-80 ans - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés

+76%
en 2 ans

e

27%

Podcasts natifs
hors radio



Un format
particulierement
séduisant pour
les jeunes
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COUVERTURE MOIS PODCASTS
PAR AGE

Podcasts
Radio et hors radio

+16% en 2 ans

7

46%

15-24 ans 25-34 ans

Médiamétrie — Global Audio 2025 - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés

35-49 ans

50-80 ans



Les jeunes,
amateurs de
tous types de
podcasts, radio

ou autres
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COUVERTURE MOIS PODCASTS
PAR AGE

Podcasts radio
Podcasts (replay et natifs)

Radio et hors radio
S Podcasts natifs
]

hors radio

+16% en 2 ans

N o o
=
46% o 45%
37%
=
| ]

3

15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-80 ans

Médiamétrie — Global Audio 2025 - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés



Canaux de découverte des podcasts
parmi les auditeurs de podcasts

Pour découvrir

des nouveautés, Réseaux sociaux / sites vidéo [N 20%
les podcasteurs
misent d’abord

Site/Appli éditeur podcasts _ 43%

sur leS réseaux Bouche a oreille _ 41%
[
SOClauxX. Recherches sur Internet _ 29%
B 15-30ans
Médias (hors auto-promotion) 25% 15-24 ans
Auto-promotion - 18%
Personnalité / influenceur [N 18% Le plus souvent, par quels moyens

découvrez-vous de nouveaux
podcasts, replay ou natifs (Top 3) ?
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COUVERTURE MOIS DE LA MUSIQUE ET DES CONTENUS PARLES EN RADIO
chez les auditeurs de Streaming Audio / les auditeurs de Podcasts

Streaming mUSical Couverture Mois Couverture Mois
Musique Contenus parlés

et Podcasts, a la Radio a la Radio

des offres

complémentaires

en direct

80%
76%

a la radio

. Auditeurs streaming musical Mois . Auditeurs Podcasts Mois

Ensemble 15-80 ans Ensemble 15-80 ans

21 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie — Global Audio 2025 - Auditeurs Streaming Musical Audio Mois / Auditeurs Podcasts Mois - 15-80 ans - Copyright Médiamétrie- Tous droits
réservés




La Radio, incontournable
au coeur de UAudio




COUVERTURE QUOTIDIENNE, HEBDOMADAIRE
ET MENSUELLE DE LA RADIO

La radio,
un média
puissant

92,2%
83,8%

51,9 M

d’individus
sur un mois

38,1 M

d’individus
sur un jour

Couverture Couverture Couverture
quotidienne hebdomadaire mensuelle
(Lundi-Vendredi) (7 jours) (28 jours)
23 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie — EAR > National Septembre 2024-Juin 2025, Audience Cumulée jour moyen Lundi-Vendredi, EAR > Insights Septembre 2024-Juin 2025, Couverture

hebdo 7 jours et mois 28 jours, ensemble 13 ans et +, 5h-24h - Total Radio (Direct + Podcasts) - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés



COUVERTURE QUOTIDIENNE
ET MENSUELLE DE LA RADIO
PAR CIBLE (en %)

La radio
s'adresse 20% 89%

94% 94%

92%

13-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et +

Couverture Couverture
quotidienne mensuelle

24 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie — EAR > National Septembre 2024-Juin 2025, Audience Cumulée jour moyen Lundi-Vendredi, EAR > Insights Septembre 2024-Juin 2025, Couverture mois
28 jours, 5h-24h — Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés



Durée d’écoute

Des auditeurs
radio assidus
et réguliers en moyenne par jour

et par auditeur

Sur un mois

d’auditeurs « ultra » fidéles,
qui écoutent la radio tous les
jours de semaine

25 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie — EAR > National Septembre 2024-Juin 2025, DEA jour moyen Lundi-Vendredi, EAR > Insights Septembre 2024-Juin 2025, % d’auditeurs qui écoutent 20
jours sur 20 en base ensemble auditeurs Radio sur 20 jours Lundi Vendredi, 13 ans et +, 5h-24h - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés




AUDIENCE
QUART D’HEURE PAR QUART D’HEURE
EN SEMAINE

A 8h, le prime
time réunit plus
de 12 millions
d’auditeurs

chaque jour
en semaine

05h 06h 07h 08h 09h 10h 11h 12h 13h 14h 15h 16h 17h 18h 19h 20h 21h 22h 23h
| (] N b (1
\ 2 \

Matinale Matinée Midi Aprés-Midi Début de Soirée
Soirée

26 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie - EAR > National Septembre 2024-Juin 2025, QHM en milliers - Lundi-Vendredi-13 ans et + - Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés




COUVERTURE QUOTIDIENNE ET
MENSUELLE PAR TYPE DE STATIONS (en %) ET REGULARITE D’ECOUTE

Nombre de jours d’écoute par auditeur sur 28 jours :

Sur un mois,

9,5 jours 6,7 jours
des auditeurs plus o
nombreux pour Couverture o
les musicales, a8 jours 55%
plus fideles pour o
CEIYREEINES

Lo vendedh
géméralites musicalos Tocales thematiques

J x

Médiamétrie — EAR > National Septembre 2024-Juin 2025, Audience Cumulée jour moyen Lundi-Vendredi, EAR > Insights Septembre 2024-Juin 2025,
Couverture mois 28 jours & nombre de jours d’écoute base auditeurs sur 28 jours, ensemble 13 ans et +, 5h-24h - Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés
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La moitié
du volume
d’écoute de
la radio

se fait hors
domicile
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VOLUME D’ECOUTE DE LA RADIO
PAR LOCALISATION EN SEMAINE

Hors domicile
%
0%

En voiture

e 32%

n.l.nm 1 5% A domicile

Ailleurs 0 /o

3%

Médiamétrie — EAR > Localisation Novembre Décembre 2024, Part de marché des localisations, Lundi-Vendredi, 5h-24h, 13 ans et +
- Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés




La radio ne
s’écoute pas
forcément seul,
la voiture

notamment
favorise Uécoute
conjointe
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REPARTITION DU VOLUME D’ECOUTE RADIO
SEUL OU ACCOMPAGNE

2 personnesou+ —— [ERbO 35%
72% 79%
1personne —— 69% o 63% 65%
Total Radio Stations Stations Stations Stations
généralistes musicales locales thématiques

;] %

Médiamétrie — EAR > National, Janvier-Février 2025, distribution des quarts d’heure moyens par nombre de personnes déclaré a l'écoute, Lundi-Dimanche,

5h-24h, 13 ans et + - Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés



Un média territorial,
trés ancré dans
certaines régions

Couverture Quotidienne
selon habitat

59% agglo. Paris
66% agglo. >100KH (hors Paris)

72% agglo. < 100KH
et communes rurales
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COUVERTURE QUOTIDIENNE ET DUREE D’ECOUTE DE LA RADIO
PAR REGION

Hauts-de-France

Normandie

60%

Grand Est
2h34

Bretagne

Pays de la Loire 72% Bourgogne Franche-Comté
1a[0]0)

Centre-Val de Loire

Auvergne-Rhéne-Alpes

69%
2h41
Nouvelle Aquitaine
Provence-Alpes-Cote d’Azur
Occitanie
69%
2h47

Corse

Médiamétrie - EAR > Local Septembre 2023-Juin 2025 & EAR > Ile-de-France Septembre 2024-Juin 2025, AC% et DEA, 5h-24h, Lundi-Vendredi,
Ensemble 13 ans et + - Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés



Dans un
univers audio
qui ne cesse de
se digitaliser,

la radio prend
sa part
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COUVERTURE QUOTIDIENNE ET DUREE D’ECOUTE DE LA RADIO
SUR LES SUPPORTS DIGITAUX

no O L5

19%

des Francais écoutent la radio vs 2h28 sur postes
sur des supports digitaux, traditionnels/autoradio
en moyenne chaque jour

PV, P,
+11% +12%

en 2 ans en 2 ans

Médiamétrie — EAR > Global Radio, Janvier Mars 2025, AC et DEA, 13 ans et plus, Lundi-Vendredi, 5h-24h Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés



Une croissance
portée parle
smartphone,
loin devant

les autres
supports
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COUVERTURE QUOTIDIENNE DE LA RADIO
PAR SUPPORT DIGITAL

+23%
en 2 ans

” N

+4%

Vel
] [T

+
3 A
3

]

()

Médiamétrie — EAR > Global Radio, Janvier Mars 2025, AC%, 13 ans et plus, Lundi-Vendredi, 5h-24h Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés



CONTRIBUTION DES SUPPORTS DIGITAUX
DANS LE VOLUME D’ECOUTE RADIO

25%

du volume d’écoute
radio sur des supports
digitaux

(0 )

Un quart du B
volume

d’écoute de

la Radio se

fait sur des

supports
digitaux 7 N

+23%

en 2 ans

33 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie — EAR > Global Radio, Janvier Mars 2025, Contribution, 13 ans et plus, Lundi-Vendredi, 5h-24h Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés




CONTRIBUTION DES SUPPORTS DIGITAUX
DANS LE VOLUME D’ECOUTE RADIO
PAR AGE

oo L] 3

[ (1))

’écoute de
la radio 25%
se digitalise i des Supporta digitau
en particulier

pour les
35 ans et

+30%
plus +1% +29%

— PV PV +34%

Non digital ——

Digital ——

13-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et +

34 - L’ANNEE AUDIO 2024-2025 Médiamétrie — EAR > Global Radio, Janvier Mars 2025, Contribution, Lundi-Vendredi, 5h-24h Copyright Médiamétrie- Tous droits réservés




La Radio évolue,
sa mesure aussi




EAR

Etude
Audience

Radio
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UN DOUBLE DISPOSITIF POUR S’ADAPTER AU MEDIA RADIO :
média de proximité & média de la mobilité, digitalisation
& fragmentation des contenus...

EAR >
National

& local

®
o

Enquéte téléphonique

Audimétrie Individuelle

Portée
Mesure d’audience Radio Mesure des
sur un jour moyen comportements d’écoute

au niveau national et local de la Radio sur 4 semaines



M

EAR >
National
& Local

La robustesse de
enquéte

téléphonique
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Prés de 1000 stations sur
lensemble du territoire

Programmes locaux
des réseaux nationaux

Opportunités du
déploiement du DAB+

100 000

interviews par an aupreés
des 13 ans et plus

EAR > Local
Résultats sur prés de
200 univers

(Tous départements/régions,
prés de 100 agglos)



EAR > Insights

La granularité
de la mesure
Audimétrique
Individuelle
Portée
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Audimeétre porté RateOnAir
qui détecte les marques
insérées dans le son des
radio (watermarking)

Nouvel audimétre ROAv3
(bracelet montre) en
cours de déploiement
dans le Panel

6 000

panélistes équipés

Mesure marché des comportements
d’écoute sur plusieurs semaines:
couvertures, accumulation & fidélité,
duplications entre stations

Analyses éditoriales ad hoc avec une
grande granularité : jours datés,
courbes minute a minute...

Mesure propriétaire

Analyses par flux de diffusion
FM, DAB+, Online, Replay

Analyses des contenus hors antenne
Podcasts natifs et webradios



EAR > Podcast comptabilise lensemble des contenus
audios téléchargés ou écoutés,

EAR > Podcast quels que soient :

le type de le support utilisé le terminal la localisation
odcast (dont agrégateurs : (ordinateur, mobile, (périmétre monde,
La n O U Ve u'e m eS U re P iTunes, Deezer, Spotify...) tablette, enceintes avec un focus par

(replay ou natifs) -
connectées) pays)

des écoutes et

= =
21 2 -
téléchargements : o= ncOlds Q
de Podcasts avec
’
TACPM
b Une nouvelle solution b De nouveaux standards
Une mesure exhaustive des podcasts Application des standards
basée sur les logs des éditeurs et internationaux de 'lAB Techlab Une
LE TIERS DE CONFIANCE hébergeurs meilleure comparabilité des résultats
e Une plateforme de collecte opérée par avec d’autres mesureurs
UACPM Une plus grande transparence pour le
Des résultats quotidiens via une marché

interface dédiée
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