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Lobjectif est de reactiver la memaoire visuelle d'une publicite TV a lecoute d'un
= sonradio.

| S ; ] L3 C'est ce qui se produit le matin, lorsque que vous entendez & la radio une pub
que vous aviez vu la veille a la TV. Reéactivée par le message radio, votre
|limagination restitue des images vues dans le spot TV.

Ce phénomene qui laisse une « trace » plus importante dans le cerveau,
ameliore tres significativement la mémorisation.

L'efficacite du message radio sera encore optimisee si le message contient
une identité sonore et une charge emotionnelle, affective, de surcroit avec
un style creatif constant, immediatement reconnaissable.

Enfin, la capacite de répetition ciblée qu offre la radio est le facteur
declenchant ultime, surtout si les contacts sont places proches de l'acte
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De I'étendue de la trace a la qualité du —— ; .
souvenir En résume ...

Une notion cruciale :

Plus un stimulus percu engendre . o
d'activations de représentations Les Sciences Cognitives nous montrent que :

stockées (plus la trace qu’il
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(\> " A PA RN genére est étendue), meilleur 1. Plus une information est riche, plus elle active de

4 : & N g TN TSN sera son sguvenir. 4 P Z i
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Une information plurimodale

(visuelle + auditive) doit donc " ’
étre mieux mémorisée qu'une . L'attention suscitée par une information va

R anie. " . . . - : AN information unimodale. favoriser son stockage en mémoire.
e . v = = W )'a'):.
- ' ! . ﬁ ) SOSRIN] \ Cette notion est compatible avec

- plusieurs données bien connues . La charge affective associée a une information
de Psychologie Cognitive. .. (- ou +) va également favoriser son stockage.
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http://www.mediaticCONSEILS.cOM
https://soundcloud.com/webradiopub-fm/sets/le-spot-de-la-semaine
https://soundcloud.com/webradiopub-fm/sets/le-spot-de-la-semaine
https://soundcloud.com/webradiopub-fm/sets/le-spot-de-la-semaine
https://www.radiopub.fr/wp-content/uploads/2021/06/me%CC%81morisation-message.pdf

LA RADIO RENFORCE LIMPACT TV

Points de contacts

A budget equivalent,
le mix TV + Radio
améliore la performance

+23%

AV-only vs. Control

+29%

Control AV & Auvdio wes. Contngd

Control : ni TV ni radio

AV only

AV only : 2 contacts TV

AY with Audlo

AV with Audio : 1 contact TV + 2 Radio

Source : Radio the brand multiplier - RadioCentre UK 2016

http://www.radiocentre.org/files/RC_Research_Report 2016_L owres.pdf
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http://www.radiocentre.org/files/RC_Research_Report_2016_Lowres.pdf

LA RADIO RENFORCE LIMPACT TV

56

3434

Telé et radio
Augmentation de 19% de
la pénétration nette de la
campagne a la fois télé et
radio par rapport a la
campagne TV en solo.

2727
1919

pénétration >

budget >60'000 80'000 100'000 110'000 120000 130'000 140'000 150'000

B Péneétration en % TV seule (150'000)
B Penetration en % combi (100'000 TV, 50'000 radio)

Source : Radio Control Planung (planification du contréle de la radio). © Raoul Gerber Golbach Media 2014
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https://youtu.be/HDcynEEKULw
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https://youtu.be/HDcynEEKULw

MOTS ENTENDUS MOTS VUS

Les mots concrets, les sons qui fabriquent des images mentales, ancrent et
memorisent mieux les concepts et les messages.
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LES ASSOCIATIONS MENTALES AMELIORENT LA MEMORISATION

L'importance de la trace

| Tout élément pergu 3] Ajout d’'une nouvelle
génere une trace dans modalité = élargissement
notre cerveau g de la trace

" [ﬂgalgﬁﬁ' PRESSETVWEE

L2 8 Pour chaque modalité
(son, visuel, ) une région
pecifique est activee.
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LES ASSOCIATIONS MENTALES AMELIORENT LA MEMORISATION

Par quel média commencer ?

Commencer la campagne par le média le

plus riche, celui utilisant le plus de
modalités : Vidéo, voire Internet.

Inscrire ’Audio en cours ou fin de
campagne, pas au debut.
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